Facolta di Scienze Linguistiche e Letterature Straniere
CeRTA. - Centro di Ricerca sulla Televisione e gli Audiovisivi
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Definizione, mercati, strategie e prassi in Italia

COMUNICAZIONE E SPETTACOLO

presentazione del volume realizzato da OBE - Osservatorio Branded Entertainment
in collaborazione con CeRTA

WEBINAR
Venerdi 22 maggio, ore 15.00
Universita Cattolica del Sacro Cuore — Milano

/ Intervengono:

Laura CORBETTA,
Presidente OBE e CEO YAM112003

Federico DI CHIO,
Senior Vice President Corporate Strategy and Marketing,
Mediaset Group

Andrea DI SCIASCIO,
Senior Strategic Marketing Manager, Mediaset Group

Patrizia MUSSO,

Docente di Brand Communication,
Universita Cattolica del Sacro Cuore
e Direttore Scientifico OBE

Anna SFARDIN|,
Ricercatore, Direttore Didattico master Fare TV,
Universita Cattolica del Sacro Cuore

/ Modera:

Massimo SCAGLION,

Professore di Storia ed Economia dei Media,
Responsabile Centro di Ricerca CeRTA,
Universita Cattolica del Sacro Cuore

Iscrizioni al webinar fino ad esaurimento dei posti disponibili
https://emea.radiusbycampusmgmtcom./ssc/eform/zC671mTkB86G0x670GS3Kssc

Per infomazioni: certa@unicattit
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